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Innere Fithrungskraft

Rezensiert von Christa Danner

er ,JCH-Marken-Fiih-
rungs-KRAFT" (ein auf
den ersten Blick kompli-

ziert anmutendes Wortkonstrukt)
widmet Manfred Greisinger sein
aktuelles, im Eigenverlag erschie-
nenes Buch. Das Werk ist ein
Appell, sich ,rauszutrauen aus der
Masse der Mutlosen, Netten und
Angepassten’, und zwar - wie der
Autor versichert - nicht, indem
man die eigenen Ego-Bediirfnisse
bedient: Es geht also nicht darum,

sich ohne Riicksicht auf andere
zu verkaufen und ausschlief3-
lich die Sucht nach Beifall und
Personenkult zu stillen. Vielmehr
sollen die Leser ermutigt werden,
die eigenen Talente und Stirken
aufzuspiiren und nach aufien zu
tragen und vor allem Antworten
auf ihre wesentlichen Sinnfragen
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2 Reinhard Christl,
Falter Verlag,
Wien, 2012

Ist der Journalismus am Ende?

Rezensiert von Sandra Sonnleitner

eit geraumer Zeit sehen

zahlreiche Medienleute

angstlich dem Wandel ihrer
Branche entgegen. Das Ende des
Journalismus wurde in Zusam-
menhang mit neuen Wegen der
Informationsvermittlung und der
Aufhebung einer klaren Rollenver-
teilung zwischen Journalisten und
Lesern nicht erst einmal beschwo-
ren. Umso iiberraschender ist es,
optimistische Tone vom Leiter
des Instituts fiir Journalismus und
Medienmanagement der FHWien
zu horen. Reinhard Christl ist der
Meinung, diese Medienkrise sei
zu einem grofsen Teil eingebil-
det und die Medien seien besser
als ihr Ruf. Zudem prophezeit er
seriosem Journalismus eine grofSe
Zukunft. Er spricht sich dafiir aus,
neue Geschiftsmodelle zu im-
plementieren, und plidiert daffir,
der immer intensiver werdenden
Verflechtung von Politik und
Wirtschaft in der Strukturierung
von Ressorts Rechnung zu tragen
und deren Zusammenarbeit zu
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forcieren. Zudem regt er an, neue
Formate zu entwickeln, die auch
bei jungem Publikum Interes-

se wecken. Ein Kapitel widmet
Reinhard Christl seinen Ideen zur
staatlichen Finanzierung des ORE
Abseits des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks spricht er sich fiir
private Geldgeber fiir qualitativen
Journalismus wie in den USA aus.
Ob sich diese Art der Finanzie-
rung in die dsterreichische Kultur
integrieren l4sst, bleibt jedoch
fraglich. Reinhard Christl schnei-
det eine Vielzahl von Themen an,
die man womdglich in mehreren
Biichern hitte unterbringen
kénnen. Insgesamt bietet dieses
Buch interessante Einblicke in die
osterreichische, deutsche und US-
amerikanische Medienlandschaft.
Zahlreiche Beispiele zeigen Ten-
denzen und neue Moglichkeiten
auf, sodass das Buch nicht nur
Insider anspricht, sondern auch
Laien fiir die Herausforderungen
sensibilisiert, vor denen der Jour-
nalismus steht. m

Manfred Greisinger,
Edition Stoareich,
Wien, 2011

zu finden. Das Unverwechselbare,
Spezielle zu leben - diese Auffor-
derung zieht sich wie ein roter
Faden durch das Werk. Am Weg
zum erfiillten Leben, aber auch
zur unverwechselbaren Ich-Marke
sollen uns der innere Guru und
auch Eros helfen, wobei Greisinger
detailliert erlautert, was aus seiner
Perspektive unter diesen Begriffen
zu verstehen ist. Denn eine ent-
wicklungsfahige Marken-Person-
lichkeit steckt in jedem von uns,
ist der Autor iiberzeugt - es gilt
jedoch, diese auszuheben, zu for-
men und zum Leben zu erwecken.
Unter (vielem) anderem gibt Au-
tor, Berater und Trainer Manfred
Greisinger konkrete Tipps fiir den
Aufbau der eigenen Ich-Marke,
die Aufmerksamkeit erregt, aber
auch den persénlichen inneren
Werten treu bleibt. Marketing-
Grundsitze, die fiir Unternehmen
und Produkte gelten, lassen sich
auch auf ,Personal Marketing”
bzw. Personal PR iibertragen,

ist Greisinger iiberzeugt. Diesen
marktlastigen Ratschlidgen stellt
er in seinem Buch aber auch eine
ordentliche Portion Konsumis-
muskritik gegeniiber und plddiert
nachdriicklich fiir die (Wieder-)
Entdeckung der Euphorie, der
Passion und der Lebensfreude.
Mit sich und seinen Mitmenschen
gliicklich und zufrieden zu leben
- so banal es klingt, so grof§ ist die
Herausforderung, es umzusetzen.
Das Buch animiert dazu, diese
Herausforderung trotz Fremder-
wartungen, Karrieredruck und
anderer ,Miihlsteine” mit Lust
und Engagement anzunehmen. m
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